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Krakéow 2030 to kreatywna i korzystajaca z potencjatu
kulturowego nowoczesna metropolia.

Struktura Celu

CEL STRATEGICZNY Iil

Krakow - kreatywna i korzystajaca z potencjatu kulturow
nhowoczesna metropolia

CEL OPERACYJNY Ill.1

Krakéw - miastem europejskiej stolicy kultury

CEL OPERACY]JNY Ill.2

Wysokie kompetencje kulturalne mieszkancéw

Do czego zmierzamy?

e Chcemy tworczo wykorzystac dziedzictwo historyczne i potencjat kulturowy Krakowa do
budowy nowoczesnej metropolii, znaczgcej w skali europejskiej i globalnej, sprzyjajacej
eksperymentom i innowacjom.

e Chcemy pobudzac i rozwija¢ kreatywnos$¢ mieszkancéw, budujgc wspdlnote otwartych
obywateli realizujgcych swoje pasje i ambicje.

e Chcemy utrzymad bogactwo, réznorodnos¢ i wysoka jakos¢ oferty kulturalnej,
zapewniajac powszechny dostep do wydarzen kulturalnych.

Kluczowe dziatania

1. Rozwijanie i promowanie kluczowych produktéw kulturowych oraz zwiekszenie wptywu
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kultury na gospodarke.

. Integrowanie dziatan sSrodowisk/instytucji na rzecz wspdélnego budowania marki

,Krakdw - miasto festiwalowe”.

. Aktywne wykorzystywanie naszego cztonkostwa w globalnej sieci miast kreatywnych

UNESCO oraz w innych miedzynarodowych sieciach wspétpracy w dziedzinie ochrony
débr kultury i rozwoju kreatywnosci.

. Kreowanie nowych marek wydarzen kulturalnych, animowanie zycia artystycznego w

dzielnicach, ochrona pejzazu kultury w turystycznych czesciach Krakowa.

. Stymulowanie transferu wiedzy, doswiadczen i najnowszych trendéw w sektorze kultury,

kreatywnosci i dziedzictwa.

. Z myslg o krakowskich artystach - tworzenie bogatej oferty programoéw grantowych i

stypendialnych; wspieranie debiutantéw i mtodych artystéw; promocja ich twérczosci
w kraju i za granica.

. Wspieranie finansowe wtascicieli zabytkéw i zanikajgcych Srodowisk zycia kulturalnego

(ksiegarnie, antykwariaty, galerie).

. Ochrona dziedzictwa kulturowego (materialnego i niematerialnego) oraz digitalizowanie

zasobow kultury

. Stworzenie artystom i twércom kultury dogodnych warunkéw do rozwoju i pracy w

Krakowie.

Podejmowanie dziatah umozliwiajgcych mieszkancom i przyjezdnym jak najszersze
uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych.

Wspieranie integracji i wspétpracy réznych srodowisk, doméw, centréw i oSrodkéw
kultury i mtodziezowych doméw kultury, szczegdlnie w podejmowaniu niestandardowych
aktywnosci dotyczacych edukacji kulturalnej i artystycznej.

Prowadzenie efektywnego zarzadzania przestrzenig kulturowg (lepsze wykorzystanie
istniejgcej infrastruktury i powstanie nowych wielofunkcyjnych obiektéw).
Przygotowanie spéjnych narracji o kulturze krakowskiej i ofercie Miasta, dedykowanych
réznym odbiorcom, turystom, obcokrajowcom mieszkajagcym w Krakowie, studentom,
seniorom, rodzinom; znaczgce wzbogacenie oferty anglojezycznej.

Wypracowanie ,Kanonu Krakowianina” obejmujgcego najwazniejsze miejsca, ktdre
powinien poznac kazdy uczen krakowskich szkét w czasie swojej edukaciji.

Likwidacja barier i zapewnienie zréwnowazonego dostepu do kultury mieszkahcom z
grup zagrozonych wykluczeniem.

Narzedzia realizacji

Polityki, Programy i Projekty strategiczne realizowane w ramach Celdw Strateqicznych

Wskazniki realizacji

Wskaznik | Wskaznik mierzy... |Stan w 2016 |Stan w 2022 | ‘


https://strategia.krakow.pl/o_strategii/253930,2214,komunikat,polityki__programy_i_projekty_strategiczne.html
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Liczba uczestnikéw imprez Skale uczestnictwa 606 081 616 554
artystyczno-rozrywkowych o |mieszkancéw w masowych
charakterze masowym wydarzeniach

artystycznych i

rozrywkowych
Czytelnictwo - przeczytana Poziom czytelnictwa (od | 50,9%
przynajmniej jedna ksigzka®  [2018 roku)
Odsetek mieszkahcéw Zainteresowanie ofertg 56% 61,5%
korzystajacych z wybranych  kulturalng
ustug kulturalnych (teatr,
muzeum, galeria, filharmonia,
opera)?!
Zadowolenie mieszkancéw z  [Poziom deklarowanego 81% 75,3%
dostepnej oferty kulturalnej’ [zadowolenia mieszkahcéw

z oferty kulturalnej
Liczba podmiotéw w sekcji PKD|Stan sektora kreatywnego |2 433 2 982

kultura, rozrywka i rekreacja |(sekcja "R")
Liczba absolwentéw uczelni Potencjat sektora 3 139 (2. miejsce) 3 605 (2. miejsg¢e)
kierunkéw kreatywnych kreatywnego

dane z badania spotecznego Barometr Krakowski

Monitorowanie realizacji

Informacje na temat realizacji Celéw Strategicznych, w podziale na lata (od 2018 roku)



https://strategia.krakow.pl/bank_informacji_o_miescie_i_metropolii/253657,artykul,barometr_krakowski.html
https://strategia.krakow.pl/o_strategii/253172,2214,komunikat,monitoring_strategii_-_raporty_z_realizacji.html
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