Warsztaty

- Pozycja konkurencyjna

Krakowskiego Obszaru
Metropolitalnego
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%dejs’cie od
Intraregionalne;
polityki wyrownawczej
Ku polityce
nastawionej na rozwoj
przez pobudzanie
potencjatow
endogenicznych |
tworzenie trwatych,
regionalnych
zdolnosci
konkurencyjnych.

Konkurencyjnosc terytorialna

Zdolnosc¢ do poprawy
pozycji wobec innych
obszarow odniesienia,
poprzez zwiekszenie
atrakcyjnosci wlasnego
potencjatu (Srodowiska
przestrzennego, srodowiska
spotecznego oraz
srodowiska gospodarczego)
wobec grup docelowych
marketingu terytorialnego
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Grupy docelowe marketingu terytorialnego
Zewnetrzni inwestorzy | dysponenci srodkow:
— przemysty tradycyjne (np. przemyst ciezki),
— ,czysta” dziatalnos¢ gospodarcza

— inwestorzy w branzach nieruchomosci komercyjnych,
mieszkalnictwa,

— podmioty sfery publicznej alokujgce srodki (SP)
Przyjezdni:
— turysci,
— wizytujgcy przedsiebiorcy (uczestnicy kongresow i konferencii,
biznesmeni zainteresowani nabyciem lokalnych aktywow)
Mieszkancy:
— Obywatele:
« profesjonalisci (naukowcy, wolne zawody),
« 0soby o wysokim statusie majgtkowym,

« pracownicy (robotnicy) wykwalifikowani i niewykwalifikowani,
* 0Ssoby uczgce sie, zwtaszcza studenci szkot wyzszych

— Inwestorzy lokalni i przedsiebiorcy lokalni,
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e Kryteria konkurencyjnosci obszaru terytorialnego

Potencjat srodowiska przestrzennego.

— zasoby srodowiska: zasoby geofizyczne, przyrodnicze, surowce,
Klimat,

— struktura przestrzenna: kapitat urbanistyczny, infrastruktura spoteczna i
techniczna, krajobraz, dostepnosc;
Potencjat spoteczny:
— parametry demograficzne populacii,
— zdrowie populacji, poczucie bezpieczenstwa,

— kapitat ludzki i spoteczny: wyksztatcenie, kompetencje, wzorce
zachowan, podatnos¢ na zmiany, zdolnosci do samoorganizacii,

— zamoznosc¢ populacii;

Potencjat gospodarczy:
— site i strukture branzowg gospodarki,
— innowacyjnosc¢ gospodarki,
— potencjat i strukture przedsiebiorstw,
— potencjat rynku pracy.
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—Funkcje metropolitalne Krakowa

_Bo’fozenie geograficzne | zwigzane z nim funkcje
komunikacyjne

petnienie funkcji polityczno-administracyjnej o znaczeniu
regionalnym

zakorzenienie w historii Europy (funkcja duchowa),
obecnosc¢ zabytkow oraz historycznych zatozen
przestrzennych i zwigzanego z nimi kapitatu
urbanistycznego, co wigze sie funkcjami: kulturowg i
turystyczna,

petnienie funkcji regionalnego centrum gospodarczego
(funkcja gospodarczo-finansowa),

obecnosc¢ srodowisk naukowych w powigzaniu ze
szkolnictwem wyzszym, co wigze sie z funkcjg edukacyjno-
naukowa,

aktywnosc w sferze kultury i wymiany informacii.
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. oESJE WARSZTATOWE - DIAGNOZA

30 IX i 14 X - pracujemy nad diagnozg metropolitalnych
problemoéw Krakowa

30 IX - diagnoza metropolitalnych funkcji Krakowa

3 grupy uczestnikow dot.:

srodowiska przestrzennego KOM / funkcje zwigzane z
potozeniem geograficznym i strukturg funkcjonalno-
przestrzenng obszaru dot. np. transportu, strefy
rezydencjonalnej i suburbanizacji; infrastruktura; powigzania
Z otoczeniem

kapitatu ludzkiego i spotecznego KOM / funkcje dotyczace
ustug publicznych, w tym - polityczno-administracyjnych,
edukacyjnych, kulturalnych (duchowych); wyksztatcenie i
kompetencje; konkurencyjnosc¢ na ogolnopolskim rynku pracy
potencjatu gospodarczego KOM / funkcje regionalnego
osrodka gospodarczo-finansowego, dywersyfikacja
gospodarki, poziom restrukturyzacji gospodarki (prywatyzacja
i udziat MSP); branze wiodace; innowacyjnosc¢ gospodarki

 Prezentujemy wyniki pracy w grupach - dyskusja ogéln4a
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. oESJE WARSZTATOWE - DIAGNOZA

« 30 IX - 14 X - pracujemy indywidualnie nad
diagnozg metropolitalnych funkcji Krakowa,
krytycznie analizujgc wyniki sesji z 30 IX

« 14 X - pracujemy wspodlnie nad diagnozg
metropolitalnych funkcji Krakowa w uktadzie
potencjatow i barier
« Krytyczny oglad wynikow sesji z 30 IX
 Praca w grupach nad barierami i potencjatami
poszczegolnych funkcji metropolitalnych KOM w
kontekscie grup docelowych marketingu
terytorialnego

e propozycja diagnhozy sytuacji KOM
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